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30 DE OCTUBRE DE 2013

08.00   Registro 

 09.00   Introducción   

    Vincent Peyrègne, CEO de WAN-IFRA, Francia.

   Moderador:  Diego Carvajal , Gerente de portales de información en ICCKNet, Colombia

SESIÓN 1.  AVANZANDO EN TIEMPOS DE TRANSICIÓN

09.15  Plan “VIVE DIGITAL”   

    Diego Molano Vega, Ministro de Tecnología de la Información y la Comunicación, Colombia.  El 

Ministro TIC, Diego Molano Vega, presentará los principales logros y resultados de un ambicioso plan de 

SDBMNKNF´@�PTD�ATRB@��@�SQ@U°R�CD�K@�L@RHÖB@BH¹M�CDK�TRN�CD�(MSDQMDS�X�DK�CDR@QQNKKN�CDK�DBNRHRSDL@�CHFHS@K�

M@BHNM@K��PTD�DK�O@´R�C°�TM�FQ@M�R@KSN�SDBMNK¹FHBN�O@Q@�@KB@MY@Q�K@�OQNRODQHC@C�CDLNBQ¨SHB@

09.45  Arriesgarse para triunfar  

    Jon Ruiz, CEO de la Casa Editorial El Tiempo, Colombia.  Jon se ha hecho cargo de la mayor empresa 

ODQHNC´RSHB@� CD� "NKNLAH@� CDRCD� ����� 4M@� CD� RTR� OQHMBHO@KDR�LHRHNMDR� DR� @RDFTQ@Q� PTD� RT� BNLO@·´@��

BNMNBHC@� DM� SNC@� K@� QDFH¹M�ONQ� DRS@Q� @� K@� U@MFT@QCH@� CD� K@� HMMNU@BH¹M�CD� KNR�LDCHNR�� QDRONMCDQ¨� @� K@�

Q¨OHC@�SQ@MRENQL@BH¹M�CD�K@�RNBHDC@C�BNKNLAH@M@

10.30  Pausa café   

11.00  2014: Descifrando la encrucijada de la información   

    Ken Doctor, Presidente de Newsonomics, EE.UU. Recién llegado de un gran recorrido por los principales 

medios europeos y con su experiencia en la industria periodística de América del Norte, Ken Doctor ofrece 

un análisis provocativo sobre los retos que los editores tendrán que enfrentar en 2014 y sus más recientes 

DRSQ@SDFH@R

11.50  Un viaje hacia la transformación digital. Caso de estudio: Toronto Star

    Ali Rahnema,  Vicepresidente de Medios Digitales de Star Media Group, Canadá 

   Michael Cooke,  Director del Toronto Star, Canadá 

    ,@MDI@Q�K@�SQ@MRHBH¹M�CD�TM@�NODQ@BH¹M�BDMSQ@C@�OQHMBHO@KLDMSD�DM�DK�OQNCTBSN��HLOQDRN�G@BH@�TM@�PTD�

RD�DRETDQY@�DM�RDQ� HMCDODMCHDMSD�CD� SNC@�OK@S@ENQL@�� QDPTHDQD�DMENB@QRD�DM� KNR� ETMC@LDMSNR�X�DM�TM@�

DRSQDBG@�BNNQCHM@BH¹M�X�BNK@ANQ@BH¹M�DMSQD�ODQHNCHRS@R��SDBM¹KNFHBNR�X�DRSQ@SDF@R�+@R�BNLOKDIHC@CDR�RNM�

DW@BDQA@C@R�ONQ�DK�GDBGN�CD�PTD�LHDMSQ@R�TM�MÀLDQN�B@C@�UDY�L@XNQ�CD�KDBSNQDR�@TCHDMBH@R�BNMRTLDM�K@R�

ofertas del diario en plataformas digitales, la inmensa mayoría de los ingresos de la empresa aún derivan 

de los productos imOQDRNR� KH� 1@GMDL@�X�,HBG@DK�"NNJD�OQDRDMtarán como el Toronto Star se enfoca 

DM�K@�FDRSH¹M�CD�K@�B@´C@�CDK�OQNCTBSN�HLOQDRN�LHDMSQ@R�HMUHDQSD�DM�K@�B@KHC@C�CD�RT�ODQHNCHRLN�X�DM�K@R�

G@AHKHC@CDR�X�GDQQ@LHDMS@R�MDBDR@QH@R�O@Q@�DK�ETSTQN

12.30  Almuerzo  



SESIÓN 2.  CONTENIDO PAGO 2.0 

14.00  Lanzando el modelo de pago poroso: estrategias de subscripciones digitales   

    de éxito para más de 400 editores de prensa 

   �/CVV�5MKDKPUMK��8KEGRTGUKFGPVG�FG�4GNCEKQPGU� EQP�#ƂNKCFQU�FG�2TGUU��� ''�77� Con más de 400 

BKHDMSDR��/QDRR
�SHDMD�TM@�UHRH¹M�ÀMHB@�RNAQD�KNR�QDRTKS@CNR�CD�KNR�LTQNR�CD�O@FN�X�K@R�LDINQDR�OQ¨BSHB@R�

DM�-NQSD� L°QHB@�2T�ÖKNRNE´@�OQDCNLHM@MSD�DM�BNAQ@Q�ONQ�DK� BNMSDMHCN�RD�A@R@�DM�DK�LNCDKN�ONQNRN�

,@SS�2JHAHMJRH�MNR�AQHMC@Q¨�HMENQL@BH¹M�OQHUHKDFH@C@�RNAQD�K@�@LOKH@�DWODQHDMBH@�CD�RT�DLOQDR@�DM�-NQSD�

 L°QHB@

14.30  El siguiente gran cambio es “fundamentalmente móvil”    

    Rob Grimshaw, Director Ejecutivo del FT.com, G.B. $K� %HM@MBH@K� 3HLDR�G@� HM×THCN�DM� K@�CDBHRH¹M�CD�

los editores de apostar a los contenidos digitales pagos y la empresa es una de las pocas que realmente 

puede presumir de ser “digital�ÖQRSk�1NA�&QHLRG@V�MNR�FTH@Q¨�@�SQ@U°R�CD�KNR�@TC@BDR�O@RNR�CDK�%3�DM�RT�

DRSQ@SDFH@�CHFHS@K�X�DM�SNC@R�K@R�OK@S@ENQL@R�+N�U@KD�DM�K@�medida en que los ingresos digitales superan a los 

PTD�OQNUHDMDM�CDK�O@ODK

15.10  La experiencia de la prensa brasileña    

    Ana Busch, Directora del Comité de Estrategias Digitales, ANJ, Brasil. $M� !Q@RHK�� KNR� ODQH¹CHBNR�

QDFHNM@KDR�X�M@BHNM@KDR�DRS¨M�SQ@A@I@MCN�O@Q@�ONCDQ�BNAQ@Q�RT�BNMSDMHCN�BNMRDQU@MCN�K@�@TCHDMBH@�5@LNR�

a aprender BNM� M@�!TRBG��TM@�CD�K@R�LDINQDR�DWODQS@R�CHFHS@KDR�CD�K@�QDFH¹M��RNAQD�ODQH¹CHBNR�CD�B@KHC@C�X�

ODQH¹CHBNR�QDFHNM@KDR��X�RT�DWODQHDMBH@�DM�K@�HLOKDLDMS@BH¹M�CD�KNR�OQHLDQNR�LNCDKNR�ONQNRNR�DM�DK�O@´R�X�

@OKHB@BHNMDR�CD�O@FN

16.00  Pausa csafé   

16.30  Estrategia de precios para la audiencia digital  

    Matt Lindsay, CEO de Mather Economics, EE.UU. ,@SGDQ�$BNMNLHBR�DRS¨�DRODBH@KHY@C@�DM�DBNMNL´@�

@OKHB@C@�LDCH@MSD�DK�@M¨KHRHR�DBNMNL°SQHBN�CD�K@�DRSQ@SDFH@�CD�ÖI@BH¹M�CD�OQDBHNR��LNCDKNR�CD�OQDCHBBH¹M��

@M¨KHRHR�� U@KNQ@BH¹M� @LAHDMS@K� +@� BNLO@·´@� G@� SQ@A@I@CN�O@Q@� K@R� OQHMBHO@KDR� DLOQDR@R� ODQHNC´RSHB@R� CD�

$RS@CNR�4MHCNR��DMENB¨MCNRD�DM�KNR�DEDBSNR�CD�K@�CHRSQHATBH¹M�CD�BNMSDMHCN�CD�O@FN�DM�SNC@R�K@R�¨QD@R�CD�

RT�MDFNBHN�CHFHS@K�/DQN���OTDCD�RT�LNCDKN�OQDCHBSHUN�ETMBHNM@Q�DM�SNC@R�O@QSDR�

SESIÓN 3.  TENDENCIAS E INNOVACIONES EN PUBLICIDAD DIGITAL

17.00  Panel de discusión

    Orlando Álvarez,  Director Creativo de Publicidad Comercial Lowe, El Salvador  

    Alexandra Salomon, Directora Senior International de IAB, EE.UU.  

    Roberto de Celis,  Director de Negocio Digital de Vocento, España  

    Preguntas y Respuestas con Felipe Ordóñez, Gerente General PauteFacil y Fundador Probusiness, 

Colombia

    .QK@MCN��KU@QDY�MNR�LNRSQ@Q¨� BNLN� K@�OTAKHBHC@C�CHFHS@K� DM� K@� QDFH¹M� RD�ONMD�@K�C´@� BNM� KNR�LDQB@CNR�

L@CTQNR�CD�(MSDQMDS��KNR�LDCHNR�CD�BNLTMHB@BH¹M�OQNMSN�SDMCQ¨M�PTD�G@BDQ�EQDMSD�@K�LHRLN�CDR@E´N��TM@�

BQDBHDMSD�BNLOKDIHC@C�CDK�O@MNQ@L@�CDK�L@QJDSHMF�CHFHS@K�"NM�DK�ÖM�CD�KNFQ@Q�DRSN�� KDW@MCQ@�2@KNLNM�

MNR�OQDRDMS@Q¨�TM@�CD�K@R�GDQQ@LHDMS@R�CD�LDCHBH¹M�L¨R�DÖB@BDR�X�Ö@AKDR�CDK�LNLDMSN

� � � �/@Q@�R@SHRE@BDQ�K@R�MDBDRHC@CDR�CDK�L@QJDSHMF�CHFHS@K��K@R�DLOQDR@R�CD�LDCHNR�SHDMDM�PTD�BQD@Q�ENQL@SNR�CD�

OTAKHBHC@C�X�OQNCTBSNR��X�DWOKNQ@Q�MTDUNR�SDQQHSNQHNR�BNLDQBH@KDR�1NADQSN�#D�"DKHR��#HQDBSNQ�CD�-DFNBHNR�

#HFHS@KDR�CD�5NBDMSN��MNR�AQHMC@Q¨�@KFTMNR�B@RNR�BNMBQDSNR�X�DWHSNRNR�O@Q@�KKDU@Q�@�B@R@

18.30  Cierre de la jornada



31 DE OCTUBRE DE 2013

09.00   Ponencia central - Transformando los medios tradicionales: una estrategia dual para el 

cambio

   Clark Gilbert, Presidente y CEO de Deseret News Publishing Company, Deseret Digital Media, EE.UU.

    ,HDMSQ@R�PTD�K@�QDBHDMSD�SDMCDMBH@�CD�KNR�DCHSNQDR�CD�ODQH¹CHBNR�G@�RHCN�K@�CD�HMSDFQ@Q�RTR�DRETDQYNR�CHFHS@KDR�

DM�RTR�NODQ@BHNMDR� SQ@CHBHNM@KDR��"K@QJ�&HKADQS�RD�G@�GDBGN�E@LNRN�ONQ�CDR@Ö@Q� K@� K¹FHB@�BNMUDMBHNM@K�

5@LNR�@�DRBTBG@Q�B¹LN�G@�C@CN�UTDKS@�RT�BNLO@·´@��DLOQDMCHDMCN�TMN�CD�KNR�MDFNBHNR�L¨R�OQ¹RODQNR�

CD�ODQH¹CHBNR�DM�KNR�$$44��S@MSN�DM�ENQL@�HLOQDR@�BNLN�CHFHS@K

    Debate con:

    Ken Doctor, Presidente de Newsonomics, EE.UU. 

    Gastón Roitberg, Secretario de Redacción Multimedia de La Nación, Argentina 

    Marcelo Rech, Director Ejecutivo de Periodismo de Grupo RBS, Brasil

10.30  Coffee break - pausa café   

SESIÓN 4.  FOMENTANDO EL COMPROMISO DE LA AUDIENCIA DIGITAL

11.00  Mantenerse al ritmo del nuevo consumidor digital   

    Sergio Maria, Director de Desarrollo de Negocios, Google LATAM, Brasil. El compromiso del usuario; 

KNR�MTDUNR�OQNCTBSNQDR�CD�BNMSDMHCN��DK�QNK�BK@UD�CD�8NTSTAD�DM�K@�QDCDÖMHBH¹M�CD�K@�CHRSQHATBH¹M�CD�U´CDNR��

DK�HLO@BSN�CD�KNR�ÀKSHL@R�HMMNU@BHNMDR�SDBMNK¹FHB@R�X�BNLN�RD�ODQÖK@�DK�DRBDM@QHN�CD�KNR�LDCHNR�CD� L°QHB@�

+@SHM@�4M@�OQDRDMS@BH¹M�CDK�@BSNQ�L¨R�FQ@MCD�CDK�LTMCN�CHFHS@K

11.30  Clarín WebTV 

    Darío D’Atri, Editor Jefe de Estrategias y Nuevas Plataformas de Clarín, Argentina. El video y la 

VDA�35�RNM�GDQQ@LHDMS@R�BK@UD�O@Q@�@SQ@DQ�SQ¨ÖBN�D�HMUNKTBQ@Q�@�K@�@TCHDMBH@�DM�OK@S@ENQL@R�CHFHS@KDR�#@Q´N�

#i SQH�MNR�OQDRDMS@Q¨�TMNR�CD�KNR�B@RNR�L¨R�@U@MY@CNR�CD�K@�QDFH¹M

12.00  Nuevas formas de relacionarse con la audiencia  

    Matthew Sanders, Gerente general de Deseret Digital’s Publisher Solutions Group, EE.UU. En�

contrar maneras de fortalecer el vínculo con la audiencia, su comunidad y con los nativos digitales es una 

CD�K@R�OQHNQHC@CDR�L¨R� HLONQS@MSDR�CD�K@R�NQF@MHY@BHNMDR�CD�MNSHBH@R�CD�L@·@M@�,@SSGDV�2@MCDQR�MNR�

OQDRDMS@Q¨�KNR�ÀKSHLNR�OQNXDBSNR�DM�#DRDQDS�#HFHS@K�,DCH@

12.30  Almuerzo  

14.00  El valor de compartir

    Doree Shafrir, Editora Ejecutiva de BuzzFeed, EE.UU. "NLO@QSHDMCN�BNMSDMHCN�ONOTK@Q��!TYY%DDC�G@�

KNFQ@CN�BNMRSQTHQ�TM@�OK@S@ENQL@�CD�MNSHBH@R�FKNA@K�CD�MNSHBH@R�RNBH@KDR� GNQ@�DRS¨�@CDMSQ¨MCNRD�DM�BNM�

SDMHCN�MNSHBHNRN�L¨R�SQ@CHBNM@K�� B@RN�RD�SQ@S@�CD�TM�OQNSNSHSON�O@Q@�DLOQDR@R�CD�MNSHBH@R�CDK�ETSTQN�

14.40  Redes sociales: nuevas herramientas, misma misión    

    Roberto Dias, Secretario Asistente de Redacción, Folha de S.Paulo, Brasil. +@R�OQNSDRS@R�CD� ITMHN�

que afectaron a las ciudades más grandes de Brasil revelaron el papel creciente que las plataformas de 

K@R�QDCDR�RNBH@KDR�DRS¨M�ITF@MCN�@K�C@Q�UNY�@�KNR�BHTC@C@MNR�O@Q@�CDMTMBH@Q�K@�BNQQTOBH¹M�N�DK�@ATRN�CD�

ONCDQ�,TBGNR�BQHSHB@QNM�K@�BNADQSTQ@�CD�K@R�OQNSDRS@R�ONQ�O@QSD�CD�KNR�LDCHNR��@BTR@MCN�@�DRSNR�ÀKSHLNR�

CD�RDQ�O@QSD�CDK�jDRS@AKHRGLDMSj��X�NONMHDMCN�@�jMTDUNR�LDCHNRk�BNMSQ@�j�LDCHNR�SQ@CHBHNM@KDRk�/DQN��

�DWHRSD�QD@KLDMSD�S@K�CHBNSNL´@�N�RD�SQ@S@�CD�B@M@KDR�BNLOKDLDMS@QHNR�PTD�BNLO@QSDM�TM@�LHRL@�LHRH¹M�

ETMC@LDMS@K��RDQ�TM�BNMSQ@ONCDQ�@K�RDQUHBHN�CD�KNR�BHTC@C@MNR�BTXN�NAIDSHUN�DR�F@Q@MSHY@Q�K@�CDLNBQ@BH@�DM�

RNBHDC@C�



15.20  Narrativas (digitales) innovadoras    

    Gastón Roitberg, Secretario de Redacción Multimedia de La Nación, Argentina. A través de los 

C@SNR�X�K@R�HMHBH@SHU@R�CD�ODQHNCHRLN�@AHDQSN��DK�TRN�DWSDMRHUN�CD�K@�HMENFQ@E´@��K@�BNMSQ@S@BH¹M�CD�CDR@QQNKK@�

CNQDR�D�HMBKTRN�G@BJDQR��LTBG@R�QDC@BBHNMDR�DRS¨M�@CNOS@MCN�OQNXDBSNR�HMMNU@CNQDR�BNM�DK�ÖM�CD�NEQDBDQ�

BNMSDMHCN�QDKDU@MSD��@SQ@BSHUN�X�CD�B@KHC@C�&@RS¹M�1NHSADQF�DRS¨�@�K@�B@ADY@�CD�TM@�CD�DKK@R

16.00  Coffee break - pausa café 

SESIÓN 5.  GOOGLE, FACEBOOK Y PROPIEDAD INTELECTUAL 

16.30  ¿Hacia dónde avanzar?    

    Ana Busch, Directora del Comité de Estrategias Digitales, ANJ, Brasil 

    Florian Nehm, Jefe de Sostenibilidad Corporativa y Asuntos de la Comunidad Europea de   

#ZGN�5RTKPIGT��#NGOCPKC�
XKFGQEQPHGTGPEKC���2GPFKGPVG�FG�EQPƂTOCEKÏP

    #TQ@MSD�DK�����"NMFQDRN�,TMCH@K�CD�/DQH¹CHBNR��6 -�(%1 �QDRONMCH¹�@�TM@�CD�K@R�L@XNQDR�OQDNBTO@BHNMDR�

CD�RTR�LHDLAQNR�� K@MY@MCN�TM�ENQN�CD�CHRBTRH¹M�O@Q@�BNLO@QSHQ�DWODQHDMBH@R�D� HMPTHDSTCDR�RNAQD�B¹LN�

@FQDF@CNQDR�CD�BNMSDMHCN�X�LNSNQDR�CD�AÀRPTDC@�@EDBS@M��CD�L@MDQ@�ONRHSHU@�N�MDF@SHU@��@�RT�MDFNBHN�

$CHSNQDR�CD� L°QHB@�+@SHM@�G@M�UHRSN�@�RTR�GNL¹KNFNR�AQ@RHKD·NR�SNL@Q�ONRHBHNMDR�ETDQSDR�BNMSQ@�&NNFKD�

-DVR�X��L¨R�QDBHDMSDLDMSD��%@BDANNJ� M@�!TRBG�BNLO@QSHQ¨�BNM�K@�@TCHDMBH@�K@R�L¨R�QDBHDMSDR�LDCHC@R�

SNL@C@R�ONQ�KNR�DCHSNQDR�AQ@RHKD·NR�O@Q@�DMEQDMS@Q�DRSNR�SDL@R�BDMSQ@KDR�O@Q@�DK�ETSTQN�CD�K@�OQDMR@�%KNQH@M�

-DGL�@ONQS@Q¨�RT�DWODQHDMBH@�CDRCD�TMN�CD�KNR�FQTONR�CD�LDCHNR�L¨R�HLONQS@MSDR�CD�DTQNO@

������� 1DUGTXCEKQPGU�ƂPCNGU  

    Vincent Peyrègne, CEO de  WAN-IFRA, Francia   

CÓCTEL DE BIENVENIDA

-N�RD�OHDQC@�DRSD�DUDMSN�CD�AHDMUDMHC@�NQF@MHY@CN�DM�BNK@ANQ@BH¹M�BNM�DK�Bogotá Convention Bureau, en el que 

ONCQ¨�HMSDQB@LAH@Q�HLOQDRHNMDR�BNM�@RHRSDMSDR�CD�L¨R�CD����O@´RDR�CD�K@�QDFH¹M�X�CDK�LTMCN��

Lugar: 1DRS@TQ@MSD� F@S@��'NSDK�"NRLNR�(MRHFMH@

Fecha y hora:����CD�NBSTAQD�CD������@�K@R�������GQR

CATA DE VINOS

 El Club VIP del Vino, 2 �X�DK�Club Vivamos El Tiempo�KD�HMUHS@M�@�TM@�B@S@�CD�UHMNR�&NMY@KN�CD�!DQBDN��"QTW�

!KDMC�X�"NMC@CN�CD�'@Y@��BNM�L¨R�CD����/TMSNR�/@QJDQ��L@QHC@CNR�BNM�PTDRNR�E@AQHB@CNR�DM�"NKNLAH@�X�BGNBN�

K@SDR�@�B@QFN�CD�,@QHN�2¨MBGDY��2NLLDKHDQ�"KTA�5(/�CDK�5HMN��2 �"NLN�BN�O@SQNBHM@CNQDR�CDK�DUDMSN�DRS¨M�K@R�

empresas Enreach Solutions AB y clicLogix Americas Inc

Lugar: 2@K¹M�/@B´ÖBN

Fecha y hora:����CD�NBSTAQD�CD������@�K@R�������GQR

VISITA A LAS INSTALACIONES DE EL TIEMPO

 BNLO¨·DMNR�DK�UHDQMDR���CD�MNUHDLAQD�@�K@R�����GQR�DM�TM@�DWBKTRHU@�UHRHS@�@�K@R�HMRS@K@BHNMDR�CD�$+�3($,/.�$RSD�

BDMSDM@QHN�CH@QHN�ETD�TMN�CD�KNR�OQHLDQNR�@�HMRS@K@Q�TM@�QDC@BBH¹M�HMSDFQ@C@�DM�K@�QDFH¹M�/K@Y@R�KHLHS@C@R

Lugar: Instalaciones de El Tiempo

Fecha y hora:���CD�MNUHDLAQD�CD������@�K@R�������GQR

ACTIVIDADES SOCIALES



PATROCINADOR PLATA

$MQD@BG� @XTC@� @� KNR� DCHSNQDR� @� QDÖM@Q� X� ODQEDBBHNM@Q� KNR� C@SNR� PTD� ONRDDM�

sobre sus lectores online para transformarlos en un valioso conocimiento y 

@M¨KHRHR� PTD� RHQUD� S@MSN� @� RTR� DPTHONR� BNLDQBH@KDR� BNLN� DCHSNQH@KDR� $RSNR�

ÀKSHLNR�RD�ADMDÖBH@M�ONQPTD�K@R�GDQQ@LHDMS@R�CD�$MQD@BG�KDR�OQNONQBHNM@M�TM�BNMNBHLDHMSN�DM�OQNETMCHC@C�CD�KNR�G¨AHSNR�

CD�KDBSTQ@�CD�KNR�CHRSHMSNR�OÀAKHBNR�NAIDSHUNR�PTD�UHRHS@M�RTR�VDAR��KN�PTD�KDR�ODQLHSD�BNMRSQTHQ�TM@�R¹KHC@�A@RD�CD�KDBSNQDR��

@RDFTQ¨MCNRD�CD�PTD�°RSNR�QDBHADM�K@R�MNSHB@R�L¨R�QDKDU@MSDR�O@Q@�DKKNR�+NR�DPTHONR�CD�UDMS@�KNFQ@M�NEQDBDQ�@�RTR�BKHDMSDR�

un espacio online determinado, para asegurar que el mensaje correcto llegue a la audiencia correcta, en el momento 

BNQQDBSN�X�CDMSQN�CDK�BNMSDWSN�BNQQDBSN�&Q@BH@R�@�MTDRSQ@� G@AHKHC@C� @� K@� GNQ@� CD� CDÖMHQ� @TCHDMBH@R� @� SQ@U°R� CD� C@SNR�

CDLNFQ¨ÖBNR�X�FQTONR�CD�HMSDQ°R��B@C@�B@LO@·@�RD�SQ@MRENQL@�DM�TM�LHBQN�DRSTCHN�CD�LDQB@CN�PTD�KD�NSNQF@�@K�OTAKHBHRS@�

U@KHNR@�HMENQL@BH¹M�RNAQD�K@�DEDBSHUHC@C�CD�RT�B@LO@·@

EXHIBIDORES

""(�OQNUDD�TM@�OK@S@ENQL@�O@Q@�QDRO@KC@Q�K@R�B@LAH@MSDR�MDBDRHC@CDR�CD�K@R�OQHMBHO@KDR�NQF@MHY@BHNMDR�CD�

MNSHBH@R��X�RTR�RNKTBHNMDR�DWO@MCHAKDR�@XTC@M�@�KNR�LDCHNR�DM�BQDBHLHDMSN�@�NOSHLHY@Q�RTR�DRSQ@SDFH@R�CD�

MDFNBHNR�+@�HMMNU@BH¹M�BNMRS@MSD�X�DK�R¹KHCN�BNLOQNLHRN�BNM�RTR�BKHDMSDR�RNM�K@R�OHDCQ@R�@MFTK@QDR�CDK�

LNCDKN�CD�MDFNBHNR�CD�""(

j#HFHS@K�/TAKHRGHMF�2THSDk�DR�K@�RNKTBH¹M�LTKSHOK@S@ENQL@�L¨R�HLO@BS@MSD�CD�K@�HMCTRSQH@��TSHKHY@C@�ONQ�KNR�

más importantes editores el mundo, con millares de aplicativos activos publicados, y más de 125 millones 
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